lllustrator
Graphic Designer



PERSONAL INFO & CONTACT

a Andrea Elizondo Hernandez

)

a2 11/17 /1991

O Querétaro, QRO, MX.

@ www.artbyandyelizondo.com

@ andy.elizondo.h@gmail.com

] (+52) 442 2054514

EDUCATION

COLLEGE EDUCATION

Bachelor’'s Degree in Visual Arts
Specialization in Graphic Design

Universidad Autonoma de Querétaro

2010-2014

ADDITIONAL COURSES

“Digital lllustration”

by Jesus de Ledn, 2013
“Figure drawing”

by artist Luis Sanchez, 2015
“lllustration course”

by artist Luis Sanchez, 2015

SKILLS

© —
E-LEARNING ILLUSTRATION EDITORIAL BRANDING GRAPHIC DESIGN
(traditional and digital) DESIGN
SOFTWARE SKILLS HARDWARE AND EXTRAS

Windows
Mac OS
Wacom
iPad Pro

Procreate Adobe Adobe Adobe Traditional illustration in diverse media, such as

Photoshop Illustrator InDesign watercolors, acrylic, pencil or ink; storytelling meant for
comic or visual narrative, infographic design, character

design, concept art, storyboard design. In eLearning,
I’'m familiarized with interactive design and managing
Q Tin Can APl and SCORM packages.
LANGUAGE

Articulate 360 Clip Studio Microsoft Spanish | )
(Storyline, Rise) Paint Office
English )
WORK EXPERIENCE

TIBIRI TABARA SERVICIOS DE DISENO

Design agency located in Querétaro, specialized in internal corporate communication and
advertising.

Graphic designer and illustrator

2014-2018

EZQUALO LABORATORIO CREATIVO

Advertising and communication agency specialized in developing digital strategies and brand
management

lllustrator

2018-2020

CODIGO FUENTE / MEDTRAINER

Software company dedicated to develop learning and mangement tools for the healthcare industry
in the United States.

Course Creator / eLearning designer

2020-2023

FREELANCE

Independent projects and the development of my own brand and merchandising
Graphic designer and illustrator

2014- to date (intermitent)


https://www.artbyandyelizondo.com/
mailto:andy.elizondo.h%40gmail.com?subject=
mailto:andy.elizondo.h%40gmail.com?subject=

portfolio
INNER COMMUNICATION
CAMPAIGNS




Key art proposals for Merck’s anniversary. MECRCK
Photographic retouching and graphic design.

MERCK

es brindar la posibilidad de
ser una familia mas grande

Comer con la conflanza de
que na hay residuos quimicos
&n tus alimentos.

Eso o5 al

FAQCTOR
MERCTK

iSkentes que la pantalla cobra vida?
Esc a5 al

FAQCTOR
MERCK

1. AGINA INRGINR AN

LS LO% PROXE

c/QUALC

Liberaborss Crealive




Boehringer

Examples of infographics, newsletter and press releases.

Graphic design, inner communication design and infographic. Ingelheim
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Extracts from the Induction Manual for new employees.
Editoria design, inner communication design, infographic design.

~\ Boehringer
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Ingelheim
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“La Gran Carrera PhP 2016” Boehringer Ingelheim "I Boehringer
S , : : ; : IV Ingelheim
Inner communication campaign, graphic design and illustration.
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=~ Boehringer
(l

Design and illustration for “Reglas de Oro de Proteccién a la Informacién” IT Campaign

lllustration, graphic design. Ingelheim
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Various infographics for the

anniversary of Boehringer

™\ Boehringer
| "I Ingelheim

Espartedela

Ingelheim.

VETMEDICA

Consit dentro delas

Boehringer Ingelheim,

primeras

DE CONSTANTE
INNOVACION

2909232

DIRECCION MEDICA

Donde inicia la vida
de los medicamentos

™\ Boehringer
I|||I Ingelheim

~\ Boehringer
l

Ingelheim

Beneficios Y
Compensaciones

Recursos

fundada en ~ ~
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Produccién, 4 o * Sureste asidtico investigacion y desarrollo de los las autoridades de salud, a
J en Biolégicos Comercializacidn a * Japén estudios clinicos que prueban su través dela preparaciony
en México PAISES * Comunidad Europea eficacia y segurida sometimiento de todos los

Empresas de la industria

procesos regulatorios.
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INSTALACIONES PRINCIPALES LA 0 4
[ A MEDICAMENTOS lnlluiuliud. .

Sobre un terreno de

10,669 M*
que alberga
instalaciones del tipo:

INVESTIGACION
& DESARROLLO

AREAS DE NEGOCIO
| porcinas |

Centro mundial de competencias
para vacunas aviares.

ALMACEN

AvicoLAs:
“Volvac® AC Plus

PRINCIPALES VACUNAS \ '

*Volvac® IBD MLV y

“Volvac® Al

CoONTROL
DE CALIDAD

PRINCIPALES
PRODUCTOS BOVINOS:
«Linea de biol6gicos
Express®

*Bivatop®

-Amplia gama de
farmacéuticos, vacunas
y bacterias.

PRINCIPALES VACUNAS

PORCICOLAS:
«Ingelvac® CircoFl
“Ingelvac® PRRS

Especialidad en cuidado cronico
en animales de compana.

LEX

Medical Affairs
Fortalecen la relacién
Médicos-BI, a través de la
busqueda conjunta de
problemas médicos no
resueltos.

Quality Medicine
Impulsan la mejora continua de
calidad, A través de la plena satisfaccion
de las necesidades y expectativas de
nuestros clientes internos y externos.

Pharmacovigilance
Vigilan y mantienen la seguridad en los
pacientes de los productos farmacéuticos BI, a

través del seguimiento de los reportes de
eventos adversos de los productos
farmacéuticos BI.

Direccion Médica
Garantizan el beneficio, uso y
seguridad de los productos
farmacéuticos BI aportando ventajas
reales a los pacientes y médicos con
conocimiento y experiencia. _gmm -

Ser\/mos
Gen‘”ales

. . . . q 2 q - q AV = Boehri
Autores: Adriana Calleja, Berenice Garcia Valdez, Alejandro Leén, Octavio Mejia Corona, Jacqueline Padilla Villanueva. ll 1,.“,;1{,':5:'

INGENIEROS
(Area Contable, Impuestos , Tesoreria)
Muestran y procesan la Informacion financiera que es
utilizada para la toma de decisiones,tienen conocimiento
técnico amplio para poder hacer su rabajo.
“Expertos en su drea; procesan y manean informacién
financiera para la toma de decisiones.”

—

TECNICOS

(Area de IT)

Dan las conexiones necesarias usando a tecnologfa como su
allada, da un servicio ntegral a la empresa a través de un
marco en donde a Informacion fluye para los usuarios
“Crea y da soporte en conexiones para que la energia de.
informaci6n circule dentro de BI”

PROVEEDORES
(Area de Compras)

Provee a la compafa los bienes y servicios con la calidady

ARQUITECTO/SUPERVISOR
DE AREA (Area de Controlling)
Busca lo mejor para la empresa, planea, supervisa, guiay

controla que todo esté alineado a a directriz de la misma,
es decur que todo esté de acuerdo a o planeado,

“Provee bienes y servicios con calidad y estandares
Gptimos.”

PASION RESPETO CONFIANZA

INVERSIONISTAS

(Area Cuentas por Cobrar/Cuentas por pagar)

ABOGADOS

(Area Legal - Compliance)

Boehringer fechaese e et sl e Asequraof cuplminto do nooas,elaclonesnemas
zelhei : Y estema. o cmplmini g 0 efchoshumancs y
Ingelheim Fiancia oL al o tempo el aos oo oS

supervisa politicas.
relacionados.” pervisa p
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ILLUSTRATION



STEPHEN KING
THE

CHAFLOTTE RRONTE LIWIS CARROLL
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Various book covers.
Personal project.
(Click agui for more details)


https://www.behance.net/AndyZondo
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W MICHELIN

Vector illustration
Michelin

“/QUALC



BFGoodrich

lires

Storyboard frames
BF Goodprich
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BRANDING AND EDITORIAL
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La Petite Shu
Branding, illustration and editorial
design.
(Click agui for more details)



https://www.behance.net/gallery/55858243/La-Petite-Shu

numerhabil

SERVICIOS CONTABLES

Numerhabil
Branding, illustration and editorial
design.
(Click agui for more details)

Karla Zuhiga
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https://www.behance.net/gallery/56406997/Numerhabil-Servicios-Contables
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Miztontli Qro.

Por el respeto a los animales A.C.

GATITOLANDIA

Atrapar - Esterilizar - Regresar

; I IDEAL
.\,JT’.&.\W‘L DEVELOPMENTS

CLEANING & LANDSCAPING L.L.C.




Brochure
Franco, Cervantes, Andrade,
Dorador y Cia.
Editorial design.
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Rising Healthcare Costs

h Welcome 1o the course I'.';"Z [~
The Importance of % e
Integrative Health

Click the “start” button fa begin %26 trillion $37
nadirect Cost trillion
of Lost
START

Froductiaty

[ $2943bilion |

— [ 5190 bilion
I e
$1.1 Trillion e
inearty 6% of US GOP) | (o6 biton
| !. | 5188 billion /

{182 bilion

Hawigatian Insirections

The State of Oral Health

looth decay isthe
rmas] comimen chrenic

discase among youths ageod Adults age 20-44
6to19

Visual and instructional design for

eLearning material titled:
“The Importance of Integrative
Health”

Children age 1

medtrainer



Welcome to the course Appropriately conducted,
Patients have both a legal and

Informed Consen othical right t direct what informed consent:

happe h their bocies.
Ppore fo AN AR EES > @ Protects individual patient autonomy

Failing to properly inform and @ Encourages providers lo review
educate a patient violates their CECINOnS
autonomy. @ Enhances patient safaty
. ..”'u_ @ Foslers dacision-making and
Ha providas incentiva for patients to be

imsaabved in their care

""" The nature of the treatment or procedi

L

c . . . ) : Thie risks ard beneils of the b
Visual and instructional design procedure

for eLearning material titled:

“Informed Consent” Obtaining
Documenting
(Click to watch a short Informed

sample) Consent

THIS PROJECT . _
ale et medtrainer



https://drive.google.com/file/d/18kIimkq-Alyf1KdG9JF4lq_ic6XofMSL/view?usp=sharing

contact
INFO

Andrea Elizondo Hernandez.
Phone: (+52) 442 2054514

E-mail: andy.elizondo.h@gmail.com

Website: www.artbyandyelizondo.com

Instagram: @andyzondo

Behance: /AndyZondo

Webcomic: www.ninaylosfantasmas.tumblr.com/
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